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TURISMO HORTOFRUTICOLA EN 2006

Las comunidades auténomas han preparado una
guia hortofruticola de viajes que se pondra a la venta
a partir de enero de 2006, con el fin de divulgar las
variedades autéctonas de cada zona, los municipios
ligados a estos cultivos y su uso en la gastronomia.
Se editaran 10.000 guias, que podran encontrarse en
librerias especializadas, gasolineras, estaciones de
tren y aeropuertos, informa Efe. La publicacién
se ha disefiado para que se pueda hacer un
turismo hortofruticola por regiones, en el que
el usuario pueda conocer las variedades que se
cultivan en cada zona de Espana y si el
producto tiene Marca de Calidad, DO o IGP.
También acercar4 los productos de IV Gama
como las ensaladas y de V Gama, como el maiz
listo para consumir de Castilla y Leén. Sera
presentada en la feria profesional Fruit
Logistica 2006, que se celebra en Berlin.

ZAMORA PRODUCIRA CORDEROS ECOLOGICOS

El proximo martes por la mafana se iniciard la
produccion de los primeros corderos ecoldgicos de la
provincia de Zamora con el sacrificio de unos 40
reses de la ganaderia de Alonso Santos de Pedro, de
la localidad sayaguesa de Fariza, Serd la primera
carne zamorana que salga al mercado con el sello de
garantia de «producto ecologico de Castilla y Leén»,
segln informan fuentes del Servicio de
Agricultura y Ganaderia de la Diputacion
Provincial de Zamora. Los corderos, que seran
sacrificados en el matadero municipal de
Zamora, constituyen el primer lote de lechazo
ecoldgico de la provincia en cuyos canales
figurara no sdlo dicho sello de garantia sino
también el de la Indicacién Geografica
| Protegida (IPG) de Lechazo de Castilla y Leén,
| que sélo ampara a las ganaderias de ovino de
las razas chuira y castellana.

TERNERA DEL BHERZ0O AUMENTA SUS i::rmé

El sello de calidad Ternabi tiene previsto cerrar el
2005 con un incremento del 15% en sus ventas. La
Asociacién de Ganaderos Criadores de Ternera
Natural del Bierzo pondra el broche a 2005 con la
puesta en el mercado en este periodo de 200 canales
mds que el afio pasado en el que se distribuyeron
390.000 kilos de came avalada por el sello de calidad.
El incremento de las ventas viene respaldado,
ademés, por un ligero aumento registrado en
la produccién que depende en este momento
de un total de 29 ganaderos. De hecho, la
cabana de la asociacién se sitiia actualmente
en 900 terneros en cadena a la que se suman
las vacas nodrizas. La ternera del Bierzo cerr6
el 2004 con un incremento del 10% de sus
ventas, cifra que supuso més de la mitad de
toda la ternera que se consumié en Ponferrada
en el citado periodo.

1,81 MILLONES PARA EL MUSEOQ DEL PAN

La Diputacién de Valladolid ha adjudicado a la
empresa Joca Ingenieria y Construcciones S.A. la
coniratacion de las obras de ejecucion del Museo del
Pan en el edificio de la Iglesia de San Juan y anexos
| de Mayorga con un presupuesto inversor de

| adjudicacién de 1.810.038,91 euros, sobre un
presupuesto base de licitacion de 2.001.600
euros, y un plazo de ejecucién de 10,5 meses.
El objetivo de la Diputacién de Valladolid al
promover este nuevo recurso de centro
turistico en la provincia vallisoletana es
conocer mejor este alimento que ha formado
parte de la cultura, la economia v la tradicion
desde hace tiempo, ademas de dar a conocer el
pan de Valladolid fuera de la provincia, asi
combo dinamizar la zona norte de Tierra de
Campos.

EL ARCON

Ruiz enla inauguracién de la exposicién 'Espacios Naturales de Castillay Leén’ de 2004, /ica

‘Castilla y Le6n Red de Espacios Naturales’

Los productos agroalimentarios, arte-
sanales y turisticos de los espacios na-
turales de Castillay Leén contardn con
una marca de calidad que acreditara
su origen, con €l objetivo de fomen-
tar este tipo de empresas y actividades
sostenibles que se realizan en estos
puntos de la Comunidad.

Elfuturo decrete que regulard el se-
llo de calidad, que tendr4 la denomi-
nacién comun ‘Castilla y Leén Red
de Espacios Naturales’, diferenciara
los procesos productivos y servicios
prestados en las Zonas de Influencia
Socioecondmica y los productos que

son obtenidos, elaborados o trasfor-

‘mados en estas mismas areas, segin
fuentes de la Consejeria de Medio Am-
biente, informa Teal.

Del mismo modo, la figura servird
para garantizar al consumidor el ori-
gen de los productos a través de la
marca que se desarrollard en colabo-
racién con las consejerfas que ya tra-
bajan en este &mbito y que diferencian
elementos por medio de alguna Indi-
cacién Geogréfica Protegida (IGP) o
Denominacion de Origen (DO). Como
en estos casos, la marca redundard en
un mayor reconocimiento del valor del
producto, tanto dentro como fuera del
espacio natural donde se ha generado.

La marca coricedida tendrd carécter
temporal por un plazo de tres anos
desde la fecha de la notificacién de re-
solucién, pudiendo ser renovada de
forma sucesiva por un periodo de
tiempo idéntico.

Dinosaurios y Gabarrén caminan juntos en 2006

La Fundacién Cristobal Gabarron
(FCG) y la Fundacién Dinosaurios
han suscrito un convenio de colabo-
racién a través del cual se desarrolla-
ra un programa de actividades
culturales y cientificas que se
realizardn durante el afio 2006.
Segtin el acuerdo, la Fundacién
Cristébal Gabarrén, a través de su
triangulo de fundaciones, integrado
por la sede de Valladolid, la Funda-
cién Casa Pintada de Mula y The
Gabarron Foundation en Nueva
York, impulsard y difundira este
proyecto a nivel regional, nacional e
internacional.

En palabras del director gerente de la
Fundacién Cristébal Gabarrén, José

: La Bolera

Acuerdo de cooperacion. / icaL

Luis Gonzilez Curiel, «este acuerdo,
de alguna manera, serd una referen-
cia de future para tode lo que es el

mundo del dinosaurio que capitaliza- -

Salas de los Infantes».
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Atapuerca muestra su craneo nimero cinco

El Museo Arqueologico Nacional ha
presentado la exposicion «Atapuer-
ca y la evolucién humana», una
muestra que ha sido organizada por
la Fundacién Caixa de Catalufia en
colaboracién con el Ministerio de
Culturay la Junta de Castilla y
Ledn, ¥ que permanecerd abierta al
publico entre el 16 de diciembre y el
12 de marzo del 2006. Esta muestra
es la exposicion de referencia sobre
Atapuerca y el equipo de investiga-
cidn, Premio Principe de Asturias
de Investigacion Cientificay

Inauguracidn de Atapuerca en Madrid. /icaL

Técnica con el créneo «més
importante del mundo».

Las mieles de Burgos
esperan su declara-
cién como IGP

Las mieles de Burgos estdnala
espera de su declaracién como
Indicacién Geogréafica Protegida
por parte de la Junta, segin senal6
la profesora de la Universidad de
Burgos, Teresa Sancho, que
realiza un estudio de investigacién
sobre la calidad de la miel como
potenciacion de su comercializa-
cién. Sancho destacé algunas
pinceladas del estudio que dirige,
entre las que cit6 que las mieles de
la provincia burgalesa cumplen
todas las especificidades de la
acidez, un requisito imprescindi-
ble para conseguir que una miel
sea de calidad y la aprobacién de
la UE. Indic6 que las mieles
burgalesas son «muy apreciadas»
en el exterior y apunts que
muchos apicultores traen a Burgos
sus colmenas dado «la textura tan
Cremosa que presentas.

En esta pagina web se muestra una
variada informacién turistica de la
provincia de Leén y, en concreto,

también aparece este centro de

turismo rural situado en Robles de
Laciana con capacidad para 18
personas en siete habitaciones
dobles con batio y suites, zonas
verdes y conexion a infernet.
www.vivaleon.com

Morcillas Sotopalacios
Esta empresa burgalesa elabora
morcillas desde el afio 1976 y
pertenece a la Asociacién de
Artesanos Alimentarios. Los
productos son tipicos de arroz de la
provincia burgalesa con cebolla,
manteca, sangre, tripas, especias y
sal. Tiene un sistema de autocontrol
de riesgos y control de-puntos
criticos para prevenir el riesgo
sanitario vinculado a los alimentos.
www.sotopalacios.com

Monte la Reina

Se trata de una bodega situada en
la localidad zamorana de Tora que
pertenece a la Denominacién de
Origen Toro. Tiene una produccion
media de 1,5 millones de kilos y un
pargue de 2.000 barricas de roble
francés y americano. Ademas,
posee 300 hectdreas de viiiedo
propio y sale a la venta con las
marcas Castillo Monte La Reina y
Liber Tectius, un tinto roble,
fermentado en barrica y joven.
www.montelareina es
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